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Hypertext

ssHypertext mochte nicht mit
dem zufrieden sein, was wir seit
Jahrtausenden als Kulturleistung
hervorgebracht haben, nimlich die
Fahigkeit, aus unserem komplexen
Netzwerk an Gedanken einen
linearen Text oder einen linearen
Vortrag zu machen, sondern dar-
iiber hinaus eine ,Hyperrealitit* an

Als Rainer Kuhlen, Professor am Lehr-
stuhl fiir Informationswissenschaft der Uni-
versitdt Konstanz, das Konzept Hypertext
1990 im Stuttgarter Neuen Schlo einem
groBeren Publikum vorstellte, hatte die Of-
fentlichkeit weder den deutschen noch den
amerikanischen Begriff schon einmal gehort.
Doch heute hat das Konzept ebenso Kon-
Junktur wie der Begriff ,,Hypertext.

Text und damit neue Freirdume zu
schaffen. Das Konzept Hypertext
gehort zum ProzeB der fortschrei-
tenden Informatisierung, d.h. der
tendenziell vollstindigen Durch-
dringung — auch unserer intellek-
tuellen Lebenswelten mittels In-
formations- und Kommunikations-
techniken — mit allen damit ver-
bundenen Potentialen und Risi-
ken. Der Erfolg des Hypertext-
Konzeptes ist deshalb eingetreten,
welil hier auf exemplarische Weise
einiges zusammenkam, was den
Erfolg einer Disziplin kennzeich-
net. Das war unter anderem die
Grundidee der objektorientierten
Programmierung, weg vom proze-
duralen Verstiandnis der Program-
miersprachen, hin zum Identifizie-
ren von Gegenstinden und Objek-
ten, an welche die Botschaften
geschickt und wodurch ganze Ak-
tionen durchgefiihrt werden kon-

nen. Hinzu kommen die Entwick-
lungen im  Endnutzer-Design,
der Mensch-Maschine-Kommuni-
kation, der Grafik, in der Soft-
ware-Ergonomie und auch die
Entdeckung von Alternativen zum
bisherigen ,Matching-Paradigma®,
mit dem wir in der Vergangenheit
mit Computern umgehen muB-
ten.¢¢

Navigieren in der Informationsflut

ssDem gegeniiber steht das
gleichsam natiirliche Navigieren
durch ,Hypertext-Riume‘, worin
wir nicht mehr gezwungen sind,
exakt zu formulieren. Auch das ist
wieder eine Technologie fiir un-
sere Bequemlichkeit. Dazu kom-
men Multimedia mit seiner Grafik,
Videoanimation, gesprochene
Sprache und nicht zuletzt die wis-
sensbasierten Systeme. Die volle
Komplexitdt unserer Lebenswel-
ten spiegelt sich in Hypermedia
wider.

Was ist nun Hypermedia? Ein
Netzwerk von Knoten, von Objek-
ten, die auf vielfiltige Weise mit-
einander verkniipft werden. Ver-
kniipfung ist die fundamentale
Idee von Hypertext. Der Grundge-
danke ist, da} das in einer Menge
verkniipfter Objekte dargestellte
Wissen reichhaltiger ist als die
Menge des Wissens in den einzel-
nen Objekten. Die Verkniipfun-
gen sind sozusagen der informatio-
nelle Mehrwert. ¢

Kreativ-Chaos
und Chaos-Kreativitiit

s9In diesen verkniipften Netz-
werken konnen wir frei navigieren
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und so erkennen, wo die Gegen-
pole liegen, die vielleicht auch Be-
dingungen der wissenschaftlichen
Forschung sind, ndmlich Kreativi-
tit freizusetzen und auf der ande-
ren Seite Chaos zu erleben. Man
kann das auch verbinden und von
,kreativem Chaos‘ oder von ,chao-
tischer Kreativitit‘ sprechen.
Aufgrund dieser Kombination
ist Hypertext eine humane Tech-
nik, weil sie unsere Grenzen und
unsere Moglichkeiten sehr offen
darlegt. Es passiert immer héufiger
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Rainer Kuhlen (links),
Forschungspreistriger von
1990, hat die Forschungen
zum nicht-linearen Medium
in einem Standardwerk
zusammengefafit, das in der
Edition SEL-Stiftung 1991
erschienen ist.

—und das ist eine grofe Herausfor-
derung fiir die Forschung —, dafB3
der Benutzer sich in diesen Hyper-
realititen verliert. Es gilt, Wege zu
finden, die auf der einen Seite das
kreative Chaos bestehen lassen,
auf der anderen Seite aber auch
das Finden von Formen ermégli-
chen, die uns auf verniinftige und
effiziente Weise dieses Netzwerk
durchwandern lassen. Hierin liegt
eine Herausforderung fiir die Mul-
tidisziplinaritdt der Wissenschaft. ¢
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